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Pode algo quebrado valer mais que a peca inteira? Aparentemente nao. Pela primeira vez na
histéria da humanidade contamos esse mistério.

Foi entre as décadas de 40 e 50 do século passado. Voltemos a esse tempo. A cidade de Sao
Paulo era servida por duas industrias ceramicas principais. Um dos produtos dessas ceramicas
era um tipo de lajota ceramica quadrada (algo como 20x20cm) composta por quatro quadrados
iguais. Essas lajotas eram produzidas nas cores vermelha (a mais comum e mais barata),
amarela e preta. Era usada para piso de residéncias de classe média ou comércio. No
processo industrial da época, sem maiores preocupacdes com qualidade, aconteciam muitas
guebras e esse material quebrado sem interesse econémico era juntado e enterrado em
grandes buracos. Clique no titulo para baixar o pdf com a matéria completa.
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