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A Lampadas Golden, que completou 25 anos de vida, estuda a abertura de capital e fazer uma
joint venture, com transferéncia de tecnologia chinesa para o Brasil para fabricar em territorio
nacional o modelo LED A60 e luminarias para iluminacao publica.

“Ha anos estudamos dar este passo de ter uma unidade fabril no Brasil, mas a falta de
incentivo por parte do governo sempre foi um obstaculo”, explica o CEO da Golden, Alvaro
Diniz.

A empresa, que triplicou de tamanho em 10 anos, vive um momento estratégico e projeta um
salto de crescimento para chegar a 2017 como a marca numero um em LED do pais. O nicho
representa 25% do volume de vendas da empresa e esta atras das lampadas eletrénicas que
tém 65%. Mas estes indices deverao se equiparar em um ano. O numero de lampadas LED
vendido no pais saltou de 4 milhdées de unidades em 2011 para 25 milhées em 2014, mas
ainda representa menos de 5% do total consumido.

A potencialidade do LED foi reforgcada com a retirada das incandescentes do mercado. E, ndo
por acaso, a Golden aposta no modelo A60 que é o equivalente a incandescente de 60W e até
entao, o produto mais consumido pelos lares brasileiros. A mudanga de comportamento do
consumidor tem aumentado o giro do LED no varejo e mudado o quadro nas vendas de
lampadas.

Além de aproveitar esta oportunidade, a Golden aposta que o mercado de iluminacao brasileiro
sofrera grandes mudancgas nos préximos dois anos com a certificagcdo dos produtos LED, que
comegou a valer em dezembro e encerrara o periodo de concorréncia desleal. Com isso, saira
ganhando quem apostou na qualidade. Segundo o executivo, “com a elevagéo do preco do
dolar e a popularizagéo do LED, achamos que é chegado o momento de oferecermos produtos
a pregos mais competitivos”. Embora a maior parte dos insumos da cadeia de iluminagao seja
importada, a nacionalizagcao da producgéo ajudara a estratégia da Golden de ocupar um lugar
de destaque neste cenario.

A empresa também acredita na maior capilarizacao de clientes fora do pais. Atualmente, a
exportagao representa cerca de 1,5% do volume total de vendas da Golden, com meta de
chegar a 15% no prazo de dois anos. Os principais mercados sao paises latino-americanos e
africanos.

Outro mercado que a Golden tem como foco € o de produtos para iluminagao publica. Como as
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redes de financiamento devem favorecer o indice de nacionalizagdo dos produtos para
participacao em licitacdo, a industria deve estar atenta a este fator no momento em que as
prefeituras estdo modernizando seus parques de iluminagao para dar mais sustentabilidade e
eficiéncia.

Para Diniz, a crise ndo € um obstaculo. Alias, coloca-se como momento de “aproveitar as
oportunidades que nela se encontram para ter a coragem de investir e ganhar la na frente”,
finaliza.

Breve histoérico - A Golden iniciou suas atividades em 1990 com o propdésito de ser uma
empresa inovadora que trouxesse produtos que o mercado brasileiro ndo conhecia. Foi
pioneira em trazer lampadas compactas para o Brasil, produtos que na época do apagao
ficariam conhecidos como lampada econémica. Desde 1998 n&o fabrica lampada
incandescente, muito tempo antes de a sociedade estar preocupada com eficiéncia energética,
fato que s6 a crise energética de 2001 traria a tona e colocaria a empresa ao lado dos
principais players de mercado.

Com a recente popularizagdo do LED, e seus precos mais acessiveis, a Lampadas Golden
acredita que esse produto ganhe mais competitividade. Por ser 100% criativo e se adaptar a
qualquer formato, o LED ja € o futuro da iluminagédo. www.lampadasgolden.com.br
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